


PODUZETNISTVO

—~ PODUZETNISTVO - ukupnost organizacijskih, nadzornih, uputnih,
voditeljskih i upravljackih funkcija poslovnog Covjeka

e EEI NI IR CIEREREN ) [Helslkombiniranja Cinitelja proizvodnjefglel
maksimiziranja dobiti

- moderna (demokratska i kapitalisticka) drustva se temelje na [oJele[S¥Z3da]le| (o)
(mogucnost izrazavanja i realizacije ideja i zamisli)

— Poduzetnicka i trzisna sloboda temelj su gospodarskog ustroja Republike
Hrvatske. — Ustav RH cl. 49.



PODUZETNIK

— PODUZETNIK - osoba koja ima odredene sposobnosti — osmisljava i
provodi projekt te snosi rizike realizacije s ciljem ostvarenja dobiti

— za poduzetnika je kljucna kreativnost, inovativnost, sposobnost brzog
uocavanja problema i odgovornost (upornost, motiviranost, intuicija,
procjena, rizik i rad)

— PODUZETNISTVO = INICIJATIVA + KAPITAL + RIZIK + ODGOVORNOST

— vecina poslovnih organizacija u Hrvatskoj su male (1 do 15 viasnika,
uglavnom manje od 100 djelatnika i posluju lokalno), pa su poduzetnici
ujedno i vlasnici = snose rizik poslovanja
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PODUZETNISTVO U HRVATSKOJ (2018.)
HEN

Broj poduzetnika na 1000 radno spos. stanovnika

Vukovarsko-srijemska

Pozesko-slavonska
Sisacko-moslavacka

Brodsko-posavska

|

B Broj poduzetnika na 1000 stanovnika

Viroviti¢ko-podravska
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Koprivnicko-krizevacka

1

Krapinsko-zagorska

Bjelovarsko-bilogorska
Karlovacka

Licko-senjska

Osjecko-baranjska
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Varazdinska

Sibensko-kninska

Zagrebacka
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Zadarska

|

Medimurska

Republika Hrvatska

Splitsko-dalmatinska

Dubrovacko-neretvanska

Primorsko-goranska
Istarska

Grad Zag e ]
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BROJ PODUZETNIKA

Izvor: fina.hr




POSLOVNE ORGANIZACIE

— poduzece, poslovna organizacija ili trgovacko drustvo ili gospodarski
subjekt

TRGOVACKO DRUSTVO samostalne gosp. org. koja SRENMIBIIRG R
radi Jprodaje dobara=ReSAERVENJEYprofita

— poslovne organizacije nastaju krajem 14. i pocCetkom 15. st. kada se
ukidaju cehovi



POSLOVNE ORGANIZACIE

— kriteriji podjele poslovnih organizacija:

— prema mjestu u reprodukcijskom procesu — proizvodne,
trgovacke i financijske

— prema predmetu poslovanja — u RH postoje 21 vrste po
Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti

— prema tipu vlasnistva — privatne, javne i mjesovite
— prema velicini — velika, srednja i mala poduzeca



samostalne gosp. org. koja
unajmljuju rad i druge

PRAVNI OBLICI POSLOVNE ORGANIZACIE Rt

prodaje dobara te
I ostvarivanja profita

0]:1:41 TRGOVACKO DRUSTVO




dopustene gospodarske
djelatnosti koje samostalno i

trajno obavljaju fizicke osobe

O B RT sa svrhom postizanja dobiti

SLOBODNI VEZANI POVLASTENI



nije potrebna
propisana strucna
sprema (diploma ili
majstorski ispit)

dopustene gospodarske
djelatnosti koje samostalno i

trajno obavljaju fizicke osobe
sa svrhom postizanja dobiti

OBRT

potrebna je diploma
ili odredena strucna
sprema
(majstorski ispit)

obavljanje iskljucivo
na temelju povlastice,
koju izdaje nadlezno
ministarstvo

SLOBODNI

VEZANI POVLASTENI




PRAVNI OBLICI POSLOVNE ORGANIZACUE
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5063 ZAKON O TRGOVACKIM DRUSTVIMA
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TRGOVACKO DRUSTVO
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SLOBODNI VEZANI
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DRUSTVO KAPITALA




PRAVNI OBLICI POSLOVNE ORGANIZACUE
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I | temelj povezivanja su temelj povezivanja je kapital i
SLOBODNI VEZANI osobe i odgovaraju ¢lanovi drustva odgovaraju do

svojom imovinom visine svoga uloga

DRUSTVO OSOBA DRUSTVO KAPITALA



PRAVNI OBLICI POSLOVNE ORGANIZACUE
|

I I temelj povezivanja su temelj povezivanja je kapital i
SLOBODNI VEZANI osobe i odgovaraju clanovi drustva odgovaraju do

svojom imovinom visine svoga uloga

DRUSTVO OSOBA DRUSTVO KAPITALA

JAVNO KOMANDITNO
TRGOVACKO DRUSTVO
DRUSTVO (J.T.D.) (K.TD.

najmanje jedan
odgovara cijelom

odgovaraju svi
clanovi
(komplementar) a
jedan dijelom svoje
imovine (komanditor)

cijelom svojom
imovinom




PRAVNI OBLICI POSLOVNE ORGANIZACUE
|

I I temelj povezivanja su temelj povezivanja je kapital i
SLOBODNI VEZANI osobe i odgovaraju clanovi drustva odgovaraju do

svojom imovinom visine svoga uloga

DRUSTVO OSOBA DRUSTVO KAPITALA

najmanyji najmanyji najmanyji
JAVN(?, KOMAN,DITNO temeljni kapital temeljni kapital temeljni kapital
THGOYAULLY DUy Y 200 000 kn 20 000 kn 10 kn
DRUSTVO (J.T.D.) (K.TD.

— . JEDNOSTAVNO
odgovaraju svi “a’manje},ef‘a“ DIONICKO | GDRR:;ch“:\éz ;M DRUSTVO S
¢lanovi odgovara cljelom DRUSTVO . OGRANICENOM
cijelom svojom [§ (komplementar)a (D.D.) ODGOI;’ gRC';'OSCU ODGOVORNOSCEU
imovinom jedan dijelom svoje (D.0.0.) (1.0.0.0.)

imovine (komanditor)




POSLOVNE ORGANIZACIE

— GOSPODARSKO INTERESNO UDRUZENJE (KLASTER) — kada se
nekoliko pojedinaca ili trgovackih drustava ujedini radi promicanja
vlastite gospodarske djelatnosti

— najcesce su neprofitne naravi
— udruzenje se osniva bez temeljnog kapitala

— npr. Klaster istarskih maslinara, Zadarski informaticki klaster...
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MARKETING

VAU L CRER o IR IS proizvodnja povezuje s potrosnjom
L NJEYYzadovoljile potrebe drustva (potrosaca)

— marketing nastoji , predvidjeti i potrebe

kupaca vodeci racuna o profitu

— marketing se javlja u uvjetima razvijene konkurencije na trzistu



FAZE/ERE RAZVOJA MARKETINGA

3 razdoblja u razvoju marketinga:

PRETHODILE

1. proizvodna era (od ind. revolucije do 1930-ih) | ERE KOJESU
MARKETINGU

2. prodajna era (od 1930-ih do 1950-ih)

3. marketinska era (nakon 1950-ih)

— danas se nalazimo u eri drustveno odgovornog
marketinga

— osim profita, gledaju se socijalne, ekoloske, kulturne i
druge potrebe zajednice i gradana



MARKETINSKI SPLET

MARKETINSKI SPLET - sjedinjuje sve vaine aktivnosti za

marketing

............... 4P proizvod
— product
] g'rj;:oﬁon RKETINSKI SPLET
— price JEQUEN




PROIZVOD
PROIZVOD obuhvada nekoliko elemenata kojima se moze utjecati na razinu

WL EIRasortimanflambalazafimarka proizvoda

— ASORTIMAN skup svih srodnih proizvoda koje nudi proizvodac

— ima odredena svojstva koja pojednostavljuju kupnju i jamce kvalitetu

.\ [:7\V. V7 SR ER e -80priviacenja pozornostiffizastite proizvodafAZUE

— MARKA (robna marka ili brend) je ime, znak, simbol ili drugo Sto
proizvod i ga od proizvoda konkurenata

— GENERICKA MARKA — oznadava proizvoda
— npr. aspirin, Zilet, digitron, kola i dr.

— TRGOVACKA MARKA — trgovci kupuju od proizvodaca proizvode, pakiraju ih

Imogu staviti svoju marku

— npr. K plus, Aro, Rumke, Plodine, DM...
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CLUENA

CUENA je proizvoda ili usluge

— mogu biti JEDINSTVENE jednake za sve kupce (novine, benzin) ili
DIFERENCIRANE koje vrijede za odredenu skupinu kupaca ili

razlicite prema drugim kriterijima (studenti, umirovljenici...)

— podjela cijena:
— prema vremenu kupnje (sezonske, predsezonske...)

— prema prostoru (isti proizvod moze imati razliCitu cijenu na
razliCitim mjestima)

— prema opsegu (maloprodajne i veleprodajne cijene)

— promotivne (npr. prilikom uvodenja nekog novog proizvoda)
— prigodne (za neki praznik ili sezonsko snizenje)

— psiholoske (one koje zavrSavaju s 9 — npr. 9,99 kn)

— linije cijena (nizZe, srednje i vise cijene)



PLASMAN

— plasman obuhvaca prodaju i distribuciju

VRSTE PRODAIJE:
— 1ZRAVNA
— NEIZRAVNA (POSREDNICKA) prodaja
— posrednici: trgovacki posrednici, agenti posrednici i

facilitatori
’2 AGENT
o) POSREDNIK 5 KUPAC
g TRGOVACKI
N POSREDNIK ]
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PROMOCLA

PROMOCIJA je komunikacija s potroSacima s ciljem INMEEVERIE u
pogodnosti nekog proizvoda i SAEICIIEN JeYAli\ il )-#SEVE| 0 proizvodu

VRSTE PROMOCIJE:
— ekonomska promidzba — placeni oblik promocije
— osobna prodaja — direktan kontakt s kupcima

— unapredivanje ponude — nagradne igre, edukacija, savjetovanje,
informiranje o proizvodu...

— publicitet — neplaceni oblik promocije
— odnosi s javnoséu — konferencije za tisak i sl.
— samopredstavljanje



